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RESUMO: O estudo sobre a midias visa mostara indistria cultural, midia e cultura de massas: formacao e
semiformacdo educacional, com objetivos de descrever e analisar as relacdes que as criangas estabelecem com o
gue véem nas midias, compreender 0 modo como as criancas lidam com os contetidos dos produtos audiovisuais
aos quais tém acesso cotidianamente, perceber e identificar os valores presentes nos produtosaudivisuais e como
articulam esses valores aos queelas constroem na interacdo com outros espacos desocializagcdo como familia e
escola. A midia é um processo institucionalizado em diferentes espagos e atores que confrontam e buscam
alcancar atraves das sintese de significados, ainda queproviséria, o repasse de ideias e informagdes. Nesse
processo, o sentido das mensagens ndo é construido de forma unidirecional da midia para o sujeito, mas na
relacdo entre o universo particulardo sujeito e os produtos da midia. Para fundamentar a pesquisa bibliogréafica
esta sendo compartilhada asfontes e informacBes dos tedricos sobre o tema, que configuram a inddstria cultural,
midia e cultura de massas: formacéao e semiformacéo educacional como, Adorno, Pimenta, Libaneo, e Brandao.

PALAVRAS-CHAVE: formacéo. Semiformacao. Industria cultural. Educacéo.

INTRODUCAO

A midia esta presente no cotidiano da
crianca influenciando no seu
desenvolvimento pessoal e cada vez mais
cedo a crianca atua como consumidor ativo e
influenciando na decisdo de compras dos
pais, anseiando aquilo que Ihe e mostrado na
televisdo, e com isso criangcas perdem a
inocéncia e se tornam adultos precoces, ou
pelo menos possuem desejos de adultos.

A importancia dessa pesquisa para 0
processo educacional e a influéncia que a
midia tem sobre as criancas no seu processo
de formacdo. Com a globalizacdo
popularizou-se 0s meios de comunicacédo e a
palavra midias se tornou uma parte do
cotidiano brasileiro. A internet possibilita
diversdo as criangas com as imagens, 0S Sons
e 0S J0gos.

O fato de muitos pais trabalharem
durante boa parte do dia, muitas vezes as
criangas passam mais tempo em frente da
televisdo. Assim ha a necessidade de
selecionar o que deve ou néo ser assistido por
elas.

As atitudes dos filhos devem ser
observadas, de forma que a midiando seja o
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principal exemplo para eles, esse efeito da
televisdo coloca a crianca em estado de
sonoléncia e muito facil ser compreendido.
Em primeiro lugar , a rapida sucessdo de
imagens faz a crianga imaginar sabe la o que
for, viajar em um mundo que e somente dela.

A preparacdo do docente para a
educacdo na sala de aula serve para auxiliar
os alunos ao perceberem informacdes
referente as midias orientar de uma forma
saudavel para que a midia nao atrapalhe sua
vida escolar.

E devemos também como futuros
professores observar como 0s meios de
comunicacdo agem na sociedade e buscar
formas de colaborar com nossos alunos para
conviverem com eles de forma positiva sem
se deixarem manipular.

Uma das principais razdes pela qual as
criangas ndo deveriam ter acesso aos meios
de comunicacdo eletronicos e que estes
produzem um desenvolvimento intelectual e
emotivo  indevido, voltado para as
necessidades ideoldgicas de uma classe
especifica da sociedade, nem sempre
preocupada com o desenvolvimento saudavel
das criangas. Com isso, criangas e
adolescentes perdem uma parte essencial da
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sua infancia e juventude. Metade da
humanidade e diariamente colocada em
estado de sonoléncia e bestificada pelo
aparelno de televisdo e pelos programas
transmitidos.

Os meios de comunicacéo,
popularizados aqui no Brasil pela palavra
midia, hoje sdo fatos complexos que
profunda e sutilmente permeiam as nossas
vidas. Utilizando-se dos mais eficientes e
incisivos instrumentos, jamais conhecidos em
outros momentos da histéria de nossa
sociedade, na  modernidade  somos
bombardeados praticamente a todo instante
com elementos que possam interferir em
nosso imaginario singular e pessoal,
dimensionando-o para uma vida permeada de
simbolos e a¢des que sedimentardo a nossa
personalidade junto ao processo civilizatério
no qual estaremos inseridos até o fim de
nossas vidas.

A televisdo como  representante
méaxima da midia tantas vezes aparece como
principal alternativa em substitui¢io aos pais,
de uma crianca. Se analisarmos as condicdes
em que estamos vivendo, chegaremos a
conclusdo que muito pouco e feito para que
esta situacdo se modifique.

Muitos estudantes ndo sabem lidar
com a grande oferta de informacdes
disponiveis na televisdo e internet tomam
tudo que véem e Léem e com certeza isso
tudo interfere no processode aprendizagem e
no desenvolvimento futuro.

Entdo por a midia estar presente no dia
a dia da crianca e serem regidos por questdes
de interesse, principalmente das
organizag0es, 0s meios de comunicacdo por
vezes sdo vistos como vildes sutis que
influenciam as criangas a praticar aquilo que
véem na televiséo .

O problema que envolve essa questéo e
o fato da crianca ndo ter total maturidade
para entender tudo aquilo que a midia oferece
por isso sdo facilmente influenciadas e
persuadida. A programacao transmitida pela
televisdo acaba tornando-se um ponto de
referencia para crianca porque sempre esta la
e nunca cobra a crianca de nada. Entende-se
gue o receptor ndo € passivo, ele participa da

producdo de sentido dentro de uma ldgica
cultural e lida com as possibilidades que essa
cultura Ihe abre ou limita para construcdo de
significados.

Assim, o0 objetivo deste artigo é realizar
uma andlise da midia e cultura de massas
sobre a formacdo e desenvolvimento dos
sujeitos sociais especialmente das criangas na
modernidade a partir da  discussdo
estabelecida por Adorno (2002) quando este
aponta a semiformacdo em contraposicdo a
formacdo completa dos individuos. Nossa
hipdtese inicial apresenta-se fundamentada
neste eixo tedrico que discursa acerca da
midia e da cultura de massas como elementos
que tem como intencdo, a partir da ideologia,
semiformar os individuos para que a0 mesmo
tempo que pensem estar orientados, se
encontram alienados dos processos sociais.

MIDIA E CULTURA DE MASSAS

Midia é tudo aqui que agente ultiliza
para armazenar informacgdes, ela pode ser
dividida em analdgica e digital. A midia
analdgica e a tv, radio e jornal ou seja ela e
fisica. J& a midia digital e virtual acontece no
ambiente da internet.

Nesse ambiente virtual a grande
possibilidade de interatividade, hoje quem
consome conteldo também produz ou seja
pode-se dizer que muitos produzem para
muitos.

Exemplos do que sdo midias: Cd, dvd,
rede docial, musica, filmes, blogger,
informacao, documentarios, jornais,
celulares, internet, locutores, torpedos, chat,
programas, noticias, televisdo, promogdes,
entretenimento, revistas.

Taticas de manipulacdo que a tv e a
midia usa para fazer vocé tomar decisdes que
acreditam vocé ser fruto da sua vontade mais,
que na verdade ndo é: distracdo, problema
reacdo solugéo, dirigir ao puplico como se
fosse crianca, aplicar mais pela emocdo do
que pra reflexdo e como sempre, nada na tv é
sem intengé&o.

Apenas a fumaca e 0 modismo passam,
0 problema e complexo, pois estamos
vivendoo que estamos o que estamos
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chamando aqui de estudos cognitivos de
revolugdo  cognitiva, a  culturade
aprendizagem hoje e filha desse
ambiente impresso, mas vai mudar.
Queiramos ou ndo, pois quando se muda
0 ambiente cognitigo se muda o
aprendizado.(CARLOS
NEPOMUCENO, 2008, p. 57)

H& mais de 200 milhoes de blogs do
mundo, ndo proucuramos mais  as
noticiaselas que nos proucuram. Nos né&o
procuramos mais produtos e servicos, eles
nos encontraram! Através das redes sociais
uma mudanca radical do jeito de nos
comunicarmos. Industria cultural e o nome
dado a empresas e instituicbes que trabalham
com a produgéo de
projetos,canais,jornais,radios,revistas,e
outras formas de descontracdo baseadas na
cultura visando o lucro. Sua origem se deu
através da sociedade capitalista que
transformou a cultura num  produto
comercializado.

E com base em tudo e com essas
teorias somos uma sociedade capitalista,
devemos ter essa consciéncia que Somos
manipulados e de alguma forma precisamos
mudar.Precisamos entender que fazemos
muita das vezes coisas que nem precisamos,
compulsivamente compramos, gastamos e
enriqguecemos essa indudstria cultural, nos
fazemos por muitas vezes cegos de nossa
realidade e entramos nesse mundo gigantesco
que e a industria.Industria cultural e o termo
usado para designar esse modo de fazer
cultura a partir da producéo industrial, passou
a produzir arte com uma Unica finalidade de
lucro e com isso investem em tudo pensando
no cliente alvo, por exemplo um filme ele
deve agradar ao maximo de pessoas,entdo
assim a industria tudo primordialmente
analizado para qual tipo de publico alvo.
Essa industria da cultura entra em circulo
vicioso, ela e que define qual tipo da arte o
consumidor vai aprovar, e parte do publico
gue néo se rebelou com os padrdes impostos
passa a perder a sua capacidade de julgar e de
perceber algo bom.

A reproducdo e a revolugdo e a
atualizacdo por meios técnicos levam a

um grande abalo na tradicdo, que, de
acordo com Benjamim, e uma espécie
de contrapartida de estética dos
movimentos de massa do inicio do
século xx. Nesse quadro, 0 meio mais
poderoso e o filme, cuja significacdo
social e também na sua formamais
positiva impensavel sem o que ele
chama de seu lado destrutivo, catartico,
associado a liquidacdo do vlor da
tradicdo na heranca cultural.
(RODRIGO DUARTE, 2003, p. 81)

E sendo assim industria cultural passa a
produzir mais arte de péssima qualidade e 0
publico acaba consumindo essa arte. O que
temos hoje e um mundo tecnolégico onde
tudo esta mais barato a maioria das pessoas
tem o facil acesso as ferramentas de
tecnologia e permitindo assim que muitas
pessoas artistas anénimos pudessem expor
seus talentos suas criagdes e obras, talento da
musica cantado ate mesmo dentro de
umbanheiro. E 0 computador é uma dessas
ferramentas que possibilita uma abertura para
0 mundo e dando acesso acultura.

E a principal forma cultural construida
por essas industrias e a televisdo que ensina e
forma individuos cada vez mais cedo.E com
0 vasto contetdo exibido nela pode provocar
uma alienacéo, diante de tudo isso podemos
perceber que este meio cultural ele e bom
capaz de mostrar contetdos que pode
contribuir para o desenvolvimento humano e
tao ruim também ao ponto de alienar uma
pessoa a fazer tudo aquilo que e assistido
sem nenhuma preocupagao.

No brasil a industria cultural foca
apenas culturas estrangeiras no lugar de
ensinar e incentivar sobre historias e
tradicbes do nosso proprio pais, mais
infelizmente a triste realidade e que apenas
serve para compra e venda de produtos.E
visa com isso apenas um interesse lucrativo o
que e imposto um determinado padréo a ser
seguido.

Essa industria cultural esta presente na
vida de cada cidaddo em seu cotidiano e
assim exercendoum a enorme influéncia, e de
carater manipulador onde o individuo acaba
fazendo tudo o que a cultura de massa expde.
A industria cultural segundo Adorno e
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horkheemer, possuem padrdoes que se
repetem com a intencdo de forma uma
estética ou percepcdo comum voltada ao
consumismo.

Apesar da inddstria cultural ser um
fator primordial na formagéo de consciéncia
coletiva nas sociedade massificada, nem de
longe seus produtos sdo artisticos. Isso
porque esses produtos ndo mais representam
um tipode classe superior ou inferior
dominantes  indomindveis  mais  sdo
exclusivamente dependentes do mercado.

Dessa forma podemos compreender de
que forma age a industria cultural, sempre
oferencendo produtos que haja a sartisfacéo
em te-lo, que possam agradar qualquer
individuo e com isso tornando- se o
monopodlio ja& que seus produtos sao
adquiridos sempre.

A industria cultural se apresenta com o
unico poder onde existi uma cultura. Uma
cultura onde todos lutam para sobreviver, ela
se torna um guia de orientacdo em um mundo
cadtico. Com isso pessoas sdo reféns dessa
cultura que ndo se permite um ser
consciente.Praticamente  impossivel  fugir
desse modelo mas deveriamos buscar fontes
alternativas de arte e de producdo cultural
que ainda que sejam utilizadas pela industria
promovem-se 0 minimo de conscientizacdo
possivel

CULTURA DE MASSAS

E um movimento onde uma quantidade
crescente de individuos vdo perdendo a
capacidade de usar as palavras e o seu direito
de falar e de expressar entre si passando a se
comportar passivamente de tal forma que o
conjunto resulta numa massa
homogeneizada. E essa pessoa que integra a
essa massa nunca age apenas concorda com a
maioria.

Essa cultura de massa e aquela cultura
voltada para o grande publico,sem distin¢ao
de idade ou faixa etaria e uma cultura mais
popular mais popular. Ela e produzida para a
populacdo em geral e também produzida para
0 conjunto das camadas mais numerosas da
populagéo, o povo e a grande maioria.

Essa cultura de massa e aquela criada
com um publico especifico a massa popular e
com isso sem discriminacdo a qualquer
distingdo de natureza social, étnica, etaria
sexual ou psiquica todo esse conteudo e
disseminado por meio dos veiculos de
comunicacgdo de massa.

As classes pobres sobrevivem a
margem da informacdo da educacdo e do
erudismo. Por causa disso as classes pobres
buscam ao longo de seus passados agregados
as migalhas que advem do alto para criarem
uma forma de cultura que atenda as suas
necessidades. Por mais que se tente
aperfeicoar ou ultrapassar essa problematica
real, a cultura criada pelas massas pobres
muitas das vezes rica em sentido, logica em
razdo sofre um decréscimo quantoao seu
conteudo, quanto se dispde ou e colocada ou
discreta e salvaguardada no papel. Em outras
palavras a cultura de massas deixa de ser
massa para representar uma cultura nos
moldes escrito nos meios de comunicacao a
fim de lucrar economicamente.

A MIDIA E DESENVOLVIMENTO
POSITIVO

Calvino(2009), em sua participacdo no
seminario “midia e subjetividade”, marcou
sua critica ao tipo de exposi¢cdo que estamos
submetidos frente a televiséo destacando seu
carater essencialmente caracterizado pelo
formato norte-americano. Contou ele que em
Cuba foi feita uma pesquisa com estudantes
entre 6 e 12 anos que foram indagados:”Se
chegar um americano em casa, apds a escola,
0 que vera vocé fazendo?” A maior parte das
criangas, 82%, respondeu vendo televiséo,
atividade que seria mantida ate a hora de
dormir.

Né&o e novidade para ninguém o papel
que a midia exerce sobre o seu publico alvo,
principalmente as criangas no seu Processo
de desenvolvimento elasestdo a mercé da
midia onde depositam em suas mentes tudo o
que vém e mais tarde reproduzem de uma
forma positiva ou negativa no cotidiano
escolar. “A programacdo pode ser produzida
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no pais mas o espirito dessa programacao,
em sua maioria e americana. Entdo, diante
disso temos que pensar em fazer algumas
coisas fundamentais (...)”. Citando Calvino

(2009, p. 43):

Turcke desenvolveu essa questdo com
base na nocdo freudiana de pré prazer
contida nos trés ensaios de 1905, isto e
aquele “alentador estado de tensdo” que
deve conduzir o individuo a busca pelo
“prazer virtual” engendrado pela
sociedade multimidia, aquele estagio
inicial em que o prazer se fixa obstando
seu préprio desenvolvimento em direcdo
ao prazer final.(TURCKE apud
CALVINO, 2008, p.81)

Como diz Turcke, esse estagio e aquele
onde a crianca ou ate mesmo o adulto
procura buscar o prazer de assistir a um
desenho, filme, novelas algo que e esperado
com muita emocdo. Um estado onde a
crianca fica tensa ate que comece e guando
comeca e o estado de alienacdo, o mundo
para de existir, apenas existe.

Para Turcke (2008, p.81) “Comprar e
um novo dogma que sustenta pela satisfacdo
infantilizada, o comportamento econémico
racional: ndo mais se trabalha s6 para viver,
mais para comprar, porque comprar, cada vez
mais, e viver”. Com certeza a satisfacdo em
comprar e muito grande ao ponto de muitas
das vezes um pai deixar de comprar algo
importante pra casa, porque a crianga pelo
excesso de consumir e querer mais um
brinquedo um sapato do “BEN 10" e outras
coisas mais, mais uma vez a crianca interfere
na decisdo de compras do pai, por isso que a
crianca deve haver limites e saber que nem
tudo pode ter e querer.

113

Conforme recorda Maia “os homens
foram desapropriados do tempo e da
prépria experiéncia pela producédo
Industrial do fetichismo das
mercadorias” (p.90)

O homem perdeu a nogéo seus valores
sua experiéncias quando se envolve a midia o
comprar as Industrias trabalham de uma
forma severa quando o0 negocio e vender para
que cada vez mais fetichismo das

mercadorias envolvam milhdes e milhdes de
pessoas.

Uma destas questdes diz respeito ao
carater eletrnico da midia, o caso da
televisdo, sobretudo. E ento, trata-se de
saber como a televisdo age sobre o
desenvolvimento das criangas, por
exemplo, j& que parece irreversivel o
importante papel desempenhado pela
“babéa eletronica” na vida cotidiana das
jovens geracdes.(BELLONI,p.50,2005)

E como ja dizia BELLONI (2005) a
televisdo acaba sendo uma baba eletronica
para as criancas, infelizmente pela auséncia
dos paisa midia acaba sendo a sua Unica
companhia, mais ndo e uma companhia
muito boa, porque a crianca viaja no mundo
das midias onde neste momento a TV
deposita um milhdo de informagdes para
crianca e ela com sua inocéncia viaja, num
mundo que e sé ostentagdo .

Do ponto de vista sociolégico, todavia,
e esta e outra questdo ainda mais
importante do que o0s conteldos
transmitidos pela televisao-
estimuladores de comportamentos néo
desejaveis  socialmente,  violentos,
obsceno, imorais- parece ser o tempo
que as criangas gastam em frente a
telinha, durante o qual ndo agem nem
interagem, o que do ponto de vista da
psicologia genética,significaria que elas
ndo aprendem.(BELLONI, P.51,2005)

A crianca destas novas geracOes
perdem muito tempo em frente da telinha, ja
deixaram A de brincar e de conversarcom
outras criangas, geralmente o Ginico momento
que elas tem de brincar um pouquinho e
socializar e na escola, onde muitas das vezes
perdem tempo brigando, onde disputam
quem leva pra escola o melhor brinquedo o
tablet do momento e com acesso a internet,
geralmente criancas mal educadas que falam
coisas que ndo sao equivalente as sua idades.

Costuma-se dizer que vivemos numa
civilizagdo da imagem que, com a
difusdo do cinema e da televiséo, ter-se-
ia tornando a base de comunicacéo entre
os homens e da difusdo de mensagens,
substituindo-se a palavra escrita. Para
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Mc Luhan (1977%) essa passagem da
“galaxia de Gutemberg’para a era O prazer da violéncia contra o

eletrbnica e resultado das invencdes
tecnoldgicas, que se impdem ao homem,
transformando seus sentidos e seu
pensamento. De fato, a televisdo e
apenas um produto da tecnologia, uma
maquina que, ao ser inventada exigiu
que se inventasse também  seu
uso(valor)e acabou impondo-se ao
homem, acorrentando-se ao lazer facil e
barato, a representacdo em lugar da
experiéncia (BELLONI,P.57,2005).

Vivemos na era da tecnologia onde o
homem e um ser dominado por ela
infelizmente, o ser humano hoje ja ndo tem
aquele momento de dialogo, conversa como
antigamente tinhamos, nos dias atuais uma
familia se comunica dentro da prépria casa
por mensagens de celular, as pessoas
geralmente trocam um momento com a
familia pra ficar um final de semana inteiro
assistindo  programacGes em frente a
televisdo .

E claro percebera satisfacdo que se tem
em ouvir uma bela musica e assistir a um
filme que e tdo impolgante e prazeroso que
muita das vezes conseguimos adivinhar ate o
final dele. Esse e 0 momento em que a mente
viaja para um mundo desconhecido através
da midia.

Assim o corpo e a mente paralizam e
deixam de ter um raciocinio obvio da vida, e
néo precisa ser algo grandioso como um belo
filme na TV, mas uma simples e leve
propaganda leva o individuo a paralizacao do
corpo e da mente.

Toda violéncia assistida na TV pelas
criancas reflete amanha em um adulto
violento, por isso devemos examinar tudo
gque deixamos entrar em nossas casas, a
violéncia assistida na TV vira uma forma de
tensdo, algo que e tdo esperado pelo
telespectador e muita das vezes essa
violéncia que e passada de uma forma ou de
outra atrapalha no desenvolvimento de
nossas criangas.

O mercado e as industrias estéo cheios,
para todos os gostos ao ponto de influenciar
0 consumidor a de ndo saber nem o que
comprar, 0 momento em que a mente e a
compulcao em querer tudo e bem maior.

personagem transforma-se em violéncia
contra oespectador, o divertimento
converte-se em tensdo. Ao olho cansado
nada deve escapar do que oS
especialistas puseram como estimulante,
ndo nos devemos espantar diante da
finura da representagdo, havemos
sempre de acompanhar, e por conta
prépria mostrar aquela presteza que a
cenaexpde e
recomenda.(ADORNO,2002, p. 33)

A GUISA DE  CONCLUSAO:
EDUCACAO, INDUSTRIA CULTURAL
E SEMIFORMACAO

Kant vai partir da ideia de que a
formacdo racional dos individuos iria
gradualmente libertd-los das supersticbes e
levar a humanidade a uma outra forma de
organizacdo social, iluminada ou esclarecida,
com outra moral. J& Adorno parte do
pressuposto que a razdo nasce do sentimento
de autopreservacdo do individuo e ndo é uma
habilidade natural (intriseca) do mesmo. A
razdo relaciona-se diretamente com a moral,
¢ a organizacdo dos valores dos individuos.
Logo, a razdo e a moral do homem que
sobrevive dentro do capitalismo (de alta
competicdo e ndo de democracia social) parte
de um endurecimento e do individualismo
competitivo: em outras palavras, "é preciso
pensar em si e lutar até vencer".

N&o podemos esquecer que a moral é
historica e social, ou seja, tem como objetivo
controlar os homens. A moral burguesa
liberal serve para substituir a imposi¢édo do
monarca aos individuos. Se  antes
obedeciamos ao rei, agora obedecemos a
moral que ndo é determinada pelo povo, mas
por uma parte minoritaria da sociedade.
Nietszche (filosofo alemdo) vai afirmar que
apenas a negacdo da "moral do escravo” (a
moral liberal) pode encerrar este ciclo de
dominagdo historica. Nas escolas de
formacdo em geral (e ainda mais especifico
na educacdo basica) a formacdo dos
individuos tem como objetivo a assimilagéo
da moral da sociedade por estes, mesmo nas
formacdes técnicas.
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A escola - uso escola como termo para
determinar as instituicbes de educagdo em
geral - atualmente perde progressivamente a
capacidade de formar integralmente seus
individuos, dentro de uma perspectiva de
"razdo pura" e "esclarecimento” ao passo que
perde terreno para as vicissitudes da industria
cultural.

A semiformacdo se posiciona na
trincheira & frente da educacdo e isso
significa que a reflexdo sobre as limitagdes
sociais e influéncias culturais perdem 5
espaco para a repeticdo da producédo
industrial e da repeticdo cultural dessa ldgica.
Semiformar é dupla de erros: é alienar o
educando na repeticdo continua daquilo que
ele deve fazer e inovar dentro dos aspectos
esperados e é se resignar da funcdo docente
de expandir os horizontes culturais, do
pluralismo de ideias e diferentess concepgoes
de vida dos educandos.

Creio, partindo do pressuposto de
Nietzsche em "Genealogia da Moral" que a
negacdo destes valores em sua raiz
fundamental é o primeiro passo para a
negacdo da moral do escravo e das

perspectivas da ldgica da industria cultural,
como afirma Adorno no ensaio "Tempo
Livre" sempre ha uma possibilidade de
critica, ndo devemos encerrar Nosso
pensamento na negacdo das acbes. O
segundo passo seria 0 uso de uma razao ética
para a constru¢cdo de novas perspectivas,
passando pelo reconhecimento critico das
condicbes materiais e simbolicas que
educamos e somos educados.

Assim encerramos nosso artigo no
mesmo erro kantiano: a ética, apesar de nao
parecer, também é uma questdo historica e
nossa solugdo para os problemas causados
pela semiformacdo e industria cultural sdo
essencialmente histdricos e seria demasiada
pretensdo apontar estas palavras vagas - que
ndo compdem um plano de acéo - para fazer
parte do espirito social da classe docente.

Acreditamos que estes dois passos e
estas reflexBes sejam conhecimento comum
para muitos professores preocupados com 0s
caminhos do pais e da classe profissional e
que minhas preocupacfes sejam apenas um
reflexo deste espirito que compartilhamos.

CULTURAL INDUSTRY, MEDIA AND MASS CULTURE: EDUCATIONAL
FORMATION AND SEMIFORMATION

ABSTRACT:_The study on the media aims mostara cultural industry, media and mass culture: training and
educational erudition, with aims to describe and analyze the relationships that ascriangas establish what seem in
the medias, understand how children deal with contetdosdos audiovisual products that they have access on a daily
basis, understand and identify the present values in produtosaudivisuais and how to relate those values to queelas
build in interaction with other spaces desocializacdo as family and school. The media is a process institutionalized
in different spaces and actors that confront and seek to achieve through the synthesis of meanings, even, the
transfer of ideas and information. In this process, the meaning of mensagensnéo is constructed of one-way form of
midia to the subject, but the relationship between the particular universe subject and media products. In support of
literature is being shared as source and theoretical information on the topic, which sets the cultural industry, media
and mass culture: education formation and semiformation as Adorno, Pimenta, Libaneo, and Brand&o.

KEYWORDS: Formation. Semiformation. Cultural industry. Education.
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